El. Cele planowanego projektu

Celem ogélnym projektu jest wzrost konkurencyjnosci gospodarczej powiatu putawskiego poprzez efektywne programowanie zintegrowanych
dziatari promocyjnych wykorzystujacych inteligentne specjalizacje obszaru.

Cel jest zgodny ze Strategia rozwoju Wojewddztwa Lubelskiego i wpisuje si¢ w realizacjg celu gtéwnego RPO WL na lata 2007 - 2013:
Podniesienie konkurencyjnosci Lubelszczyzny prowadzace do szybkiego wzrostu gospodarczego oraz zwigkszenia zatrudnienia z uwzglednieniem
waloréw naturalnych i kulturowych regionu oraz celéw szczegétowych, w szczegélnosci Celu 2: Poprawa warunkéw inwestowania w
wojewddztwie z poszanowaniem zasady zrownowazonego rozwoju oraz Celu 3: Zwigkszenie atrakcyjnosci Lubelszczyzny jako miejsca do
zamieszkania, pracy i wypoczynku.

Cel gtéwny zostanie osiagnigty poprzez realizacj¢ nizej zdefiniowanych celéw szczegétowych:

1.Stworzenie strategii promocji gospodarczej jako narzedzia marketingu terytorialnego wykorzystujacego potencjat obszaru.

2. Kreowanie pozytywnego wizerunku w wyniku spéjnego i innowacyjnego systemu informacji gospodarczej, turystyczne;j.

3.Wprowadzenie rozwiazai ICT umozliwiajacych kompleksowa obstuge przedsigbiorcéw, inwestoréw, turystéw

4.Zwigkszenie zasiggu i natezenia oddziatywania informacji o regionie i mozliwosciach inwestycyjnych w wyniku rozwoju wspétpracy i
kooperacji migdzynarodowej dotyczacej wiodacych specjalizacji regionu (konferencja migdzynarodowa)

5.Dotarcie z oferta promocyjna do szerokiego grona odbiorcéw poprzez zastosowanie nowoczesnych metod marketingu w tym gtéwnie narzedzi
ICT a takze poprzez uczestnictwo w targach migdzynarodowych i szeroko przeprowadzong kampanig reklamowa

Cele szczeg6towe zgodne sa z celem osi priorytetowej [ RPO WL:Stworzenie przyjaznego otoczenia dla prowadzenia dziatalnosci gospodarczej w
regionie i bezposrednio nawiazuja do celéw Dziatania 2.4 Promocja gospodarcza wojewodztwa lubelskiego, ukierunkowane sa na
rozpowszechnianie informacji o woj. oraz mozliwosciach inwestycyjnych

Wyzej wymienione cele wynikaja z realizacji Strategii Rozwoju Powiatu Putawskiego na lata 2008 — 2015 i bezpos$rednio wpisuja si¢ w realizacje
dziatari przewidzianych w ramach IT Celu: Stymulowac rozwéj zasobéw ludzkich oraz III Celu: Animowaé wsp6tpracg ponadlokalna.
Osiagnigcie zatozonych celéw szczegétowych projektu bedzie weryfikowane za pomoca zestawu wskaznikéw zdefiniowanych na poziomie
produktéw i rezultatéw, ktére w formie skwantyfikowanej zostaty wyszczegélnione w punkcie E2 niniejszego wniosku. Na poziomie produktu sa
to:

- udziat w 2 migdzynarodowych targach branzowych (targi turystyczne i gospodarcze),

- organizacja | migdzynarodowej konferencji pn. ,,I Putawskie Forum na rzecz rozwoju biogospodarki w wymiarze regionalnym, krajowym i
migdzynarodowym”,

- udziat w 1 ponadregionalnych targach branzowych.

Na poziomie rezultatow:

- zaktada si¢ objecie kampania informacyjno — promocyjna 25000 odbiorcéw docelowych tj. przedsigbiorcéw i potencjalnych inwestoréw,
instytucji otoczenia biznesu, instytucji zrzeszajacych przedsigbiorcow, turystow.

W dtuzszej perspektywie wdrozenie projektu pozwoli réwniez na realizacjg szeregu celéw jakosciowych, trudno mierzalnych w formie
skwantyfikowanej, do ktérych nalezy zaliczy¢:

- podniesienie atrakcyjnosci inwestycyjnej i turystycznej powiatu putawskiego jako miejsca przyjaznego do inwestowania i rozwoju ustug
zwiazanych z biogospodarka oraz turystyka

- wzrostu poziomu przedsigbiorczosci i inwestycji w wojewddztwie i na terenie powiatu putawskiego,

- zacie$nienie wspétpracy pomigdzy jednostkami samorzadu terytorialnego a sfera Srodowiska biznesu i nauki,

- profesjonalizacja obstugi inwestoréw oraz podniesienie poziomu jakosci §$wiadczonych ustug obstugi inwestora,

- dalszy wzrost znaczenia Putaw jako preznie rozwijajacego sig osrodka o inteligentnej specjalizacji w zakresie biogospdoarki w Obszarze
Funkcjonalnym wojewédztwa okreslonym jako Powisle,

- wzrost liczby turystéw odwiedzajacych powiat putawski i w wojewddztwie lubelskim
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E2. Skwantyfikowane wskazniki realizacji celéw projektu

E2 A. Skwantyfikowane wskazniki realizacji celow projektu - wskazniki produktu

Wskazniki z listy wskaznikéw obowiazkowych

1 |KSI-P.5.4.1 | Liczba przedsigwziec szt. 0,00 2,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 2,00 | Faktury VAT za
informacyjno-promocyjnych o charakterze uczestnictwo w targach,
migdzynarodowym rachunki

2 [RPO-P.2.3 | Liczba kampanii/imprez szt. 0,00 1,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 1,00 | Faktury VAT za
promujacych region zorganizowanie

konferencji, rachunki

3 |LSI-P.2.4.2 | Liczba przedsigwziec szt. 0,00 1,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 1,00 | Faktury VAT za
informacyjno-promocyjnych o charakterze uczestnictwo w targach,
ponadregionalnym rachunki

E2 B. Skwantyfikowane wskazniki realizacji celow projektu - wskazniki rezultatu

Wskazniki z listy wskaZznikéw obowiazkowych

1 |KSI-R.100 | Przewidywana catkowita liczba szt. 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | Nie dotyczy
bezposrednio utworzonych nowych etatow
(EPC)
2 |LSI-R.2.4.2 | Liczba odbiorcéw kampanii tys. osob 0,00 25,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 25,00 | sprawozdanie
informacyjno-promocyjnych organizatora targow,
ilos¢ rozdanych
materiatow
promocyjnych, licznik
wejs¢ na strony
. internetowe
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E3. Sposéb monitorowania i pomiaru osigganych wskaznikéw

Whioskodawca, zgodnie z pkt. E 11 Wniosku o dofinansowanie, zobowiazuje si¢ do utrzymania celéw i rezultatéw projektu w okresie jego
trwatosci,tj.5 lat po zakoriczeniu realizacji projektu. W tym celu bedzie wdrozony odpowiedni system monitorowania wskaznikéw celéw projektu na
poziomie produktéw oraz rezultatow.

Wskazniki na poziomie produktu beda monitorowane w nastgpujacy sposéb:

- wskazniki dotyczace: ,Liczby przedsigwzig¢ informacyjno-promocyjnych o charakterze migdzynarodowym” a takze ,,.Liczby przedsigwzigé
informacyjno-promocyjnych o charakterze ponadregionalnym” beda weryfikowane na podstawie dokumentéw ksiggowych, zaptaconych faktur,
rachunkdw, ktére stanowia potwierdzenie uczestnictwa w danych targach;

- wskaznik ,,Liczba kampanii/imprez promujacych region” bedzie weryfikowany na podstawie dokumentéw ksiggowych, zaptaconych faktur,
rachunkéw dotyczacych zorganizowanie konferencji migdzynarodowej;

Wskazniki na poziomie rezultatu bgda monitorowane w nast¢pujacy sposob:

- osiggnigcie wskaznika ,,Liczba odbiorcéw kampanii informacyjno-promocyjnych” bedzie monitorowane na podstawie sprawozdania Wnioskodawcy,
danych organizatoréw targéw, licznika wejs¢ na strony internetowe, ilosci rozdanych materialtéw promocyjnych

Whioskodawca zobowigzuje si¢ do pomiaru wskaznikéw realizacji projektu w cyklu rocznym, badanie etapu realizacji wskaznikéw bedzie
prowadzone metoda ilo§ciowa. Agregacja wskaznikéw bedzie prowadzona przez Wnioskodawce w formie sprawozdani z realizacji wskaznikow
projektu.

E4. Opis planowanego projektu

Projekt ma na celu promocj¢ gospodarcza powiatu putawskiego a przez to takze wojewddztwa lubelskiego w kraju i za granicg poprzez stworzenie
strategii promocji gospodarczej jako narzedzia marketingu terytorialnego, dziatania promujace inteligentne specjalizacje powiatu putawskiego
(inteligentna specjalizacja oznacza optymalne wykorzystanie potencjatu regionu poprzez mozliwie najlepsze dopasowanie kierunkéw rozwoju do
specyficznych uwarunkowan spoteczno-gospodarczych, koncentracjg dziatan i sSrodkéw finansowych na priorytety badawczo rozwojowe i innowacyjne
niezbgdne do rozwoju waznych dla regionu obszaréw dziatalnosci gospodarczych czyli dopasowanie w ramach tréjkata: nauka—edukacja—gospodarka)
jako kierunki wspéipracy nauki z biznesem, stworzenie spdjnego i innowacyjnego systemu informacji gospodarczej i turystycznej, wykorzystanie
rozwigzan ICT jako gtéwnych narzedzi dotarcia do odbiorcéw kampanii w tym takze zagranicznych, udziat w targach branzowych

migdzynarodowych, zorganizowanie migdzynarodowej konferencji: I Putawskie Forum na rzecz rozwoju biogospodarki w wymiarze regionalnym,
krajowym i migdzynarodowym).

Aby osiggna¢ powyzszy cel konieczna jest realizacja nastgpujacych dziatan:

Dziatanie nr 1: Opracowanie strategii rozwoju i marketingu

Dziatalnie to obejmuje:

-opracowanie ,,Strategia promocji gospodarczej powiatu putawskiego” (1 szt.). Dokument bedzie obejmowat m.in. analiz¢ dotychczasowej polityki
promocyjnej powiatu, gtéwne elementy promocji powiatu, zdefiniowanie grup docelowych dziatari promocyjnych, okreslenie technik, instrument6w i
nos$nikéw promocji, proponowane dziatania promocyjne, narzedzia promocji medialnej , sposoby pozyskiwania inwestoréw zewnetrznych, narzedzia
promocji zagranicznej, okreslenie sposobow oceny efektywnosci polityki promocji, cele i kierunki dziatari promocyjnych powiatu, rodzaje dziatan w
zakresie promocji gospodarczej, spotecznej, turystyczno-rekreacyjnej itp.

- opracowanie systemu identyfikacji wizualnej marki gospodarczej powiatu (w tym przygotowanie ksiggi znaku, logotyp, projekty materiatéw
promocyjnych dla biznesowych odbiorcéw kampanii, zasady stosowania identyfikacji wizualnej na stronach internetowych itp.) (1 szt.)

Dokumenty te beda wykorzystywane w kolejnych etapach realizacji projektu.

Zrédtem finansowania dziatania nr 1 przed wyptata refundacji beda $rodki wiasne.

Dziatanie nr 2: Stworzenie innowacyjnych aplikacji informatycznych

Dziatanie to obejmuje opracowanie:

- aplikacji, mapy interaktywnej atrakcji turystycznych z interfejsem internetowym (1 szt.)

- aplikacji, mapy interaktywnej potencjatu gospodarczego Powiatu Putawskiego z interfejsem internetowym (1 szt.)

Aby byto mozliwe wykonanie ww. aplikacji konieczne jest stworzenie nastgpujacych baz danych:

- bazy danych atrakcji turystycznych do aplikacji interaktywnej mapy atrakcji turystycznych (1 szt.)

- bazy danych do aplikacji podmiotéw gospodarczych i obiektéw naukowo-badawczych jako mozliwosci wspétpracy gospodarczej w dziedzinie
biogospodarki (1 szt.)

Aplikacje beda gtownym narzedziem dotarcia do odbiorcéw. Starannie opracowane i na biezgco aktualizowane mapy interaktywne i zasoby
informacyjne aplikacji beda sprzyjac idei turystyki rodzinnej zorientowanej na regionalne dziedzictwo kulturowe, jak réwniez obiekty sportowe,
rekreacyjne. Obszary o szczeg6lnych walorach przyrodniczych moga zaprezentowac uroki krajobrazowe poprzez ciekawe fotografie. System jest
przeznaczony dla bardzo szerokiej populacji klientéw e-informacji turystycznej, kulturalnej i gospodarczej:
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-biorgcy udziat w imprezach i wydarzeniach kulturalnych mieszkaniec regionu,

-odwiedzajacy/turysta,

-profesjonalista — w tym: ustugodawca (witasciciel obiektu kultury, obiektu noclegowego, firmy transportowe;j), organizator imprez kulturalnych i
turystycznych, przewodnik turystyki PTTK, pilot wycieczek, autor przewodnikéw turystycznych, dziennikarz, artysta, naukowiec - reprezentujacy
rézne dyscypliny naukowe, nauczyciel, pracownik jednostek samorzadu lokalnego, redaktor i administrator portalu,

-uczen, student.

R6zni uzytkownicy bedg doceniaé te zalety, ktére odpowiadajg na ich potrzeby.

Dodatkowo informacje, ktére otrzymujemy moga by¢ dostosowywane do konkretnych oczekiwari (poprzez wiaczanie warstw, ktére nas interesuja).
Poza informacjami z zakresu turystyki mozna sprawdzi¢ gdzie znajduja sig najblizsze hotele, restauracje czy kawiarnie.

To wszystko sprawia, ze aplikacje stworzone w ramach projektu maja ogromng warto$¢ informacyjna, co wynika z mozliwosci prezentowania w
jednym miejscu réznego rodzaju informacji (mapy, informacji opisowych, zdjec).

Dzigki zastosowaniu systeméw bazodanowych informacje, ktére sa prezentowane moga by¢ systematycznie aktualizowane i uzupeiniane. Mapy
interaktywne sa uniwersalnymi serwisami, ze wzgledu na to, ze ich tres¢ moze by¢ kierowana do réznych grup odbiorcéw na catym §wiecie —od
inwestoréw i turystéw zaczynajac na mieszkaricach lokalnej spotecznosci koriczac, czyli doktadnie takich grup docelowych jakie wskazuje ,,Strategia
Rozwoju Powiatu Putawskiego na lata 2008-2015, str. 82-84, a takze cel operacyjny II1.2 i 1.7 Strategii wnioskodawcy.

Docelowymi odbiorcami beda takze przedsigbiorcy krajowi i zagraniczni (potencjalni inwestorzy), co jest zgodne z celem II.1 Strategii wnioskodawcy.

Zrédtem finansowania dziatania nr 2 przed wyptata refundacji beda srodki whasne.

Dziatanie nr 3 Zakup Srodkéw trwatych (nowych)

Dziatanie to obejmuje zakup:

- zestawu do prezentacji - 2 szt. ( Scianka pop-up (1szt.), roll-up (1szt.), rzutnik multimedialny ( 1szt.), laptop z oprogramowaniem (1szt.), ekran do
prezentacji (1szt.), namiot prezentacyjny (1szt.) );

- telewizor minimum 60 cal 1 szt.,

- przeno$ny monitora wewnetrznego, minimum 80 cal 1 szt.,

-zakup drukarki kolorowej A3, 2 szt.

Srodki trwate ww. sa niezbgdne do prowadzenia kampanii promocyjnej, obstugi administracyjnej projektu, zestaw do prezentacji bedzie
wykorzystywany zaréwno na Targach mi¢dzynarodowych, konferencji jak i na miejscu. Bedzie takze wykorzystywany do prezentacji filméw
promocyjnych, spotu reklamowego itp.

Zrédtem finansowania dziatania nr 3 przed wyptata refundacji beda srodki wiasne.

Dziatanie nr 4 Przygotowanie i wdrozenie kompleksowej kampanii informacyjno promocyjnej

Dziatanie to przewiduje realizacj¢ kampanii krajowej i migdzynarodowe;j.

Kampania ta bedzie obejmowata nastgpujace dziatania:

- przygotowanie i dostawa materialtéw promocyjnych (3 rodzaje materiatéw promocyjnych:

1. dla VIP: pamiatki dla wyjatkowych gosci: grafiki rgcznie wykonane pamiatkowe 400 szt.-arydzielo lokalne, wersja limitowana, seria dedykowana;
2. uzytkowe, Sredniego szczebla: wskazniki elektroniczne do przetaczania slajdéw (200 szt.), pendrive (300 szt.), koszulki z emblematami (800 szt.),
kubki 800 szt.; torby ekologiczne 250 szt.; plecaki 250 szt.;

3. gadzety popularne: zwykie dtugopisy (1000 szt.).

-przygotowanie i wydruk mapy atrakcji turystycznych wraz z prawami autorskimi 10 000 szt.

-przygotowanie i wydruk folderu promujacego najwazniejsze podmioty gospodarcze i jednostki naukowo-badawcze wraz z ofertg ich wzajemnej
wspotpracy gospodarczej w dziedzinie biogospodarki w trzech jezykach wraz z prawami autorskimi - 3000 szt.

- przygotowanie 2 filméw promocyjnych z dziedziny turystyki i biogospodarki wraz z prawami autorskimi (okoto 4 min), (kampania krajowa i
miedzynarodowa) ( 2 szt.)

- przygotowanie spotu reklamowego wraz z emisja w portalach internetowych wraz z prawami autorskimi (30 s), (kampania krajowa i
miedzynarodowa) (1 szt.)

- emisja spotu reklamowego w kinach w Polsce (jezyk polski i angielski), (kampania krajowa) (90 000 widzéw)

- zorganizowanie Migdzynarodowej Konferencji: I Putawskiego Forum na rzecz rozwoju biogospodarki w wymiarze regionalnym, krajowym i
migdzynarodowym (wydruk zaproszen (500 szt.), wynajecie sali (16 godz.), koszt moderowania konferencji (16 godz.), koszt udziatu prelegentéw
zewngtrznych (4 osoby), catering (100 oséb), przygotowanie 2-jezycznych materiatéw konferencyjnych (100 szt.), koszty zakwaterowania uczestnikéw
zewngetrznych (20 oséb), koszty thumacza (10 godz.)) - (kampania migdzynarodowa)

Gléwny cel organizacji Forum i oczekiwane efekty:

Gtéwnym celem zorganizowania I Forum na rzecz rozwoju biogospodarki bedzie wymiana wiedzy i doswiadczenn w zakresie szans i mozliwosci
rozwoju biogospodarki w regionach Polski Wschodniej, ze szczeg6lnym uwzglednieniem powiatu putawskiego — jako waznego osrodka naukowego i
gospodarczego w kreowaniu i wdrazaniu innowacyjnych rozwigzan w zakresie produkcji i przetwarzania biozasob6w.

Oczekuje sig, ze wymiernym efektem zorganizowanych spotkan bedzie nie tylko zdobycie pogtebionej wiedzy nt. najnowszych technologii i rozwiazari
w sektorach biogospodarki, ale réwniez nawigzanie bezposredniej wspétpracy pomigdzy przedstawicielami §rodowiska naukowego i biznesowego, co
w dluzszej perspektywie powinno przetozy¢ sig na realizacjg wspdlnych projektéw na poziomie regionalnym i ponadregionalnym (np. w ramach Polski
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Wschodniej).

Formuta oraz gtéwne zatozenia organizacyjne Forum:
Forum bgdzie miato charakter dwudniowego wydarzenia promujacego potencjat naukowy i gospodarczy powiatu putawskiego oraz umozliwiajacego
nawigzanie bezposredniej wsp6tpracy sektora nauki z biznesem w dziedzinach zwiazanych z rozwojem biogospodarki w wojewddztwie lubelskim, a
takze innych regionach Polski Wschodniej. Giéwnym wydarzeniem Forum bedzie konferencja zorganizowana z udziatem przedstawicieli Srodowiska
naukowego i biznesowego. Konferencja bedzie sktadata sig z sesji plenarne;j i czesci warsztatowej. W trakcie sesji plenarnej zostang oméwione
najwazniejsze szanse, wyzwania oraz trendy zwiazane z rozwojem biogospodarki w Europie, Polsce i wojewddztwie lubelskim. Czgs¢ warsztatowa
bedzie podzielona na trzy zasadnicze bloki tematyczne / panele dyskusyjne:

a)innowacyjne technologie w zakresie produkcji i przetwarzania biozasobéw na cele spozywcze, energetyczne i farmaceutyczne;

b)kadry na potrzeby rozwoju biogospodarki w regionie;

c)instytucjonalny i finansowy system wsparcia rozwoju sektoréw biogospodarki w regionie.

W pierwszym dniu Forum odbgdzie si¢ cze$¢ plenarna oraz warsztatowa konferencji, zas drugiego dnia moderatorzy z poszczegdlnych warsztatow
dokonaja krétkiego podsumowania z odbytych paneli dyskusyjnych oraz odbedzie si¢ dyskusja nad mozliwosciami dalszego rozwoju biogospodarki w
regionie.

Oprécez wzigeia udziatu w dwudniowej konferencji, uczestnicy Forum (naukowcy i przedsigbiorcy) bedg mieli réwniez okazjg¢ zaprezentowaé swoja
ofertg na tzw. spotkaniach stolikowych, w trakcie ktérych begdzie istniata mozliwos¢ zaprezentowania swojej oferty lub potrzeb innowacyjnych i
nawigzania obustronnej wspotpracy.

Uczestnikami konferencji w szczegdlnosci beda przedstawiciele:

a)jednostek administracji rzadowej (np. MNiSW, MRiROW, NCN, NCBiR),

b)jednostek samorzadu terytorialnego (wojewodztwa Polski Wschodniej, powiaty i gminy wojewddztwa lubelskiego),

c)sektora nauki (w tym instytutéw naukowych, uczelni wyzszych)

d)przedsigbiorstw (gtéwnie z branzy rolno-spozywczej, energetycznej, chemicznej, farmaceutycznej, lesnej, rybackiej, drzewnej),

e)producentéw rolnych i ich zrzeszen,

finstytucji otoczenia biznesu oraz osrodkow doradztwa rolniczego,
g)szkot zawodowych na poziomie ponadgimnazjalnym,

h)firm doradczo-szkoleniowych, itp.

- udziat w targach 3 szt. w tym takze targi miedzynarodowe (kampania miedzynarodowa),
Zrédtem finansowania dziatania nr 4 przed wyptata refundacji beda §rodki wiasne.

Dziatanie nr 5 Koszty zwiazane z realizacja i administrowaniem projektu

Dziatanie to obejmuje poniesienie kosztéw niezbednych do zrealizowania przedmiotowego projektu tj.:

- koszty osobowe: koordynator projektu (12 miesiecy),

-doradztwo w zakresie zaméwieri publicznych:opracowanie dokumentacji przetargowej, przygotowanie szczegétowego opisu przedmiotu zaméwienia
wraz z prawami autorskimi, ( 1 ustuga)

-obstuga ksiggowa projektu, (12 miesigcy)

-wydatki zwigzane z administrowaniem projektu: zakup artykutéw biurowych (dtugopisy 40 szt.; notatniki 40 szt.; papier A4 10 szt. ryz; papier
fotograficzny A4 do drukarki 100 szt. kartek) i toneréw do drukarki 2 szt.

Zrédtem finansowania dziatania nr 5 przed wyptata refundacji beda srodki wiasne.

Ponadto Wnioskodawca przeprowadzi promocjg projektu zgodnie z zapisami zawartymi w pkt. E12 Wniosku. Zrédtem finansowania promocji beda
srodki whasne.

Zrédtem finansowania projektu przed wyplata refundacji czesci poniesionych kosztéw beda srodki wtasne Wnioskodawcy, ktéry posiada
wystarczajacyg zdolnos¢ finansowg i nie przewiduje zagrozen w realizacji projektu od strony merytorycznej i finansowej, Wnioskodawca dysponuje
rezerwami finansowymi wystarczajacymi na pokrycie wydatkéw projektu.

Wymiar projektu jest miedzynarodowy dzigki rozszerzeniu grupy docelowej o (m.in. przedsigbiorcy, inwestorzy, turysci) bioracy udziat w targach
migdzynarodowych oraz migdzynarodowej konferencji: I Putawskim Forum na rzecz biogospdoarki. Materiaty promocyjne, filmy promocyjne, spot
reklamowy, materiaty na konferencj¢ dostosowane sa do odbiorcéw zagranicznych, thimaczone sa na jezyk angielski i inne jezyki obce w zaleznosci
od potrzeby.

Narzedzia marketingu zostaty dostosowane do tak szerokiej grupy docelowej, aplikacje interaktywne sa przeznaczone dla bardzo szerokiej populacji
klientéw e-informacji turystycznej, kulturalnej i gospodarczej. Mapy interaktywne sa uniwersalnymi serwisami, ze wzgledu na to, ze ich tre§é moze
byé kierowana do réznych grup odbiorcéw na catym §wiecie —od inwestoréw i turystéw zaczynajac na mieszkaricach lokalnej spotecznosci koriczac,
takze do przedsigbiorcéw krajowych i zagranicznych (potencjalni inwestorzy).
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Whiosek o dofinansowanie projektu w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego dla Wojewddztwa Lubelskiego na lata 2007 - 2013
wspotfinansowanego ze Srodkéw Unii Europejskiej Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego

ES. Uzasadnienie realizacji projektu

Wojewdédztwo lubelskie nalezy do regionéw charakteryzujacych sig niska atrakcyjnoscia inwestycyjna. W corocznych raportach publikowanych przez
Instytut Badan nad Gospodarka Rynkowa wojewd6dztwo niezmiennie od kilku lat zajmuje jedno z ostatnich miejsc (wg danych za 2012r. zaliczane jest
do grupy 5-wojewédztw w klasie regionéw o niskiej atrakcyjnosci). Do jednych z giéwnych czynnikéw ograniczajacych atrakcyjno$¢ inwestycyjna
zaliczono zbyt niskg aktywnos¢ wojewédztwa wobec inwestoréw rozumiana jako zdolnos¢ do kreowania wizerunku regionu, jego popularyzacji i
tworzenia przez wladze samorzadowe dobrego klimatu dla inwestycji.

Jednoczesnie w Strategii rozwoju powiatu Putawskiego na lata 2008 — 2015 jako zagrozenie zwigzane z rozwojem gospodarczym powiatu wskazano:

- rozwéj Warszawy i sasiednich aglomeracji absorbujacych uwagg potencjalnych inwestoréw,

- niskg atrakcyjnos¢ inwestycyjna wojewddztwa lubelskiego.

Szanse rozwojowe zidentyfikowano jako:

- stworzenie mechanizmu promocji powiatu jako atrakcyjnego obszaru dla inwestycji krajowych i zagranicznych,

- rozw6j i promocja turystyki catorocznej zwiazanej z aktywnym wypoczynkiem na terenie powiatu,

- wdrozenie nowej technologii oraz spopularyzowanie ekologicznej produkcji rolnej.

Zgodnie z Koncepcja programowo-przestrzenna rozwoju turystyki i rekreacji w wojewédztwie lubelskim obszar powiatu putawskiego zaliczono do
obszaru o bardzo wysokich walorach krajoznawczych i wypoczynkowych. Powiat putawski wykazuje réwniez szczegdlne predyspozycje jesli chodzi o
rozwdj biogospodarki, zaréwno od strony naukowej jak i gospodarczej. W Putawach dziataja wiodgce w skali kraju i regionu osrodki naukowe, w tym:
Instytut Upraw NawozZenia i Gleboznawstwa — Pafistwowy Instytut Badawczy w Putawach, Paistwowy Instytut Weterynaryjny w Putawach, Instytut
Nawozéw Sztucznych w Putawach, Instytut Sadownictwa i Kwiaciarstwa w Skierniewicach — Oddziat Pszczelnictwa w Putawach. W powiecie
funkcjonuje takze wiele podmiotéw zajmujacych si¢ bioprodukcja, w tym tych z sektora rolno-spozywczego, szkétkarsko-ogrodniczego, ochrony
Srodowiska, farmaceutycznego, chemicznego. Dodatkowo zaplecze badawczo rozwojowe uzupetnia Putawski Park Naukowo-Technologiczny z
otwartym w 2013 r. Laboratorium Tworzyw Biodegradowalnych.

W dokumencie pn. ,,Zmiana planu zagospodarowania przestrzennego wojewédztwa lubelskiego — uwarunkowania wewngtrzne” obszar powiatu
putawskiego zaliczony zostat do Obszaru Funkcjonalnego Powisle, ktéry cechuja doskonate warunki do rozwoju turystyki oraz najkorzystniejsze w
wojewoddztwie warunki agroklimatyczne dla upraw owocéw migkkich, chmielu i tytoniu oraz rozwoju gospodarstw sadowniczych.

Okreslone powyzej dwa filary rozwoju gospodarczego powiatu putawskiego w celu dalszego rozwoju gospodarczego wykazuja nastepujace potrzeby:
- konieczno$¢ stworzenia spéjnego i zintegrowanego systemu obstugi inwestora oraz promowania terenéw inwestycyjnych w wojewddztwie lubelskim,
- doprowadzenie do wypromowania terenéw inwestycyjnych zwiazanych z turystyka i biogospdoarka jako atrakcyjnych miejsc do inwestowania,
rozwoju przedsigbiorczo$ci i powstania miejsc pracy.

Zgodnie ze wskazaniem Instytutu Badaii nad Gospodarka Rynkowa opublikowanym w publikacji pn. ,,Atrakcyjnos¢ Inwestycyjna wojewédztwa i
podregionéw Polski 2012” sytuacje wojewddztwa lubelskiego zaliczanego do kategorii o niskiej atrakcyjnosci inwestycyjnej mozna zmieni¢ poprzez
jej wzmocnienie dla dziatalnosci bazujacych na unikatowych zasobach i atutach regionu. Jak wykazano powyzej, zgodnie z dokumentami
planistycznymi zasobami tymi dla obszaru powiatu putawskiego sa turystyka oraz biogospodarka — okreslana réwniez jako inteligentna specjalizacja
regionu. Wzmocnienie atrakcyjnosci inwestycyjnej poprzez zintensyfikowang promocj¢ gospodarcza stanowitoby ostatni element przyczyniajacy si¢
do zmniejszenia probleméw i barier rozwojowych obszaru w wyniku oddziatywania na sytuacj¢ spoteczno-gospodarczg, w szczegdlnosci na potencjat
naukowo-badawczy oraz funkcjonujace juz zaplecze w postaci firm. Efekty projektu wptyna pozytywne na sytuacje beneficjenta we wszystkich |
problemowych obszarach, bedacych przestankami do podjecia dziataii w ramach niniejszego projektu. Zwigkszy si¢ potencjat kadry powiatu w
zakresie promocji 1 obstugi inwestora, wyposazony zostanie w nowoczesne narzgdzia realizacji dziatan promocyjnych m.in. dzigki zastosowaniu
technologii ICT w tym interaktywnych aplikacji oraz bazy danych podmiotéw gospodarczych i obiektow naukowo-badawczych. Waznym elementem
projektu bedzie Strategia promocji gospodarczej powiatu putawskiego, stworzony system identyfikacji wizualnej marki gospodarczej powiatu oraz
przeprowadzenie kampanii promocyjnej. Dotychczasowa dziatalno$¢ zwigzana z promocjg gospodarczy beneficjenta prowadzona byta w matej skali,
migdzy innymi z uwagi na brak nowoczesnych narzedzi marketingowych.

Waznym elementem projektu jest jego wymiar migdzynarodowy dzigki rozszerzeniu grupy docelowej o (m.in. przedsigbiorcy, inwestorzy) bioracy
udziat w targach migdzynarodowych oraz migdzynarodowej konferencji: I Putawskim Forum na rzecz biogospodarki. Na konferencj¢ zostana
zaproszeni prelegenci i przedsigbiorcy zagraniczni.

Materiaty promocyjne, filmy promocyjne, spot reklamowy, materiaty na konferencje dostosowane sa do odbiorcéw zagranicznych, thimaczone sa na
jezyk angielski i inne jezyki obce w zaleznosci od potrzeby.

Efekty realizacji projektu beda stuzyty zaréwno wzrostowi atrakcyjnosci inwestycyjnej i zdolnosci do przyciagania inwestycji z zewnatrz jak i do
promocji istniejacego potencjatu branzy turystycznej oraz biogospodarki.

Docelowi odbiorcy zostali wybrani w oparciu o analiz¢ zawarta w dokumentach strategicznych Wnioskodawcy, tj. w ,,Strategii rozwoju powiatu
Putawskiego na lata 2008 — 2015”, ,,Planie Rozwoju Turystyki na lata 2012-2020" a takZze na projekcie ,,Lokalnej strategii innowacji dla obszaru
wzrostu Powiatu Putawskiego i miasta Putawy”.
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