POLSKIE MARKI TURYSTYCLNE

Informacje o projekcie




Polskie Marki Turystyczne (PMT)

Bazuje na
istniejgcych
produktach

turystycznych

Oferuje okreslone
wartosci,
koncepcja
scalajaca

potencjat obszaru
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Kompleksowy
produkt
turystyczny

Wyrdzniajgca sie
z oferty obszarow
konkurencyjnych,
np. region
turystyczny lub
szlak turystyczny

turystyczna

identyfikowalna

Prezentuje wysoki
poziom jakosci




Stymulowanie
wspotpracy w
zakresie rozwoju
turystyki na poziomie
lokalnym
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Polskie Marki Turystyczne (PMT)

Profesjonalny
marketing turystyczny
oparty na wysokiej
jakosci ustug

Stworzenie sieci Promocja PMT na
partneréw do szczeblu krajowym
i miedzynarodowym
dostosowana do
rynkow i profiléw
regionow
turystycznych

wspotpracy z POT i
ROT




Polskie Marki Turystyczne (PMT)

® Wieksza liczba turystow

* Na rozwoju regionéw
skorzysta takze branza —
powiekszenie zakresu
ustug

BRANZA
TURYSTYCZNA

® Marka - atrakcyjna
destynacja turystyczna

¢ \Wzmocnienie potencjatu
regionu

* Wieksza liczba turystow —
wieksza liczba inwestycji

REGIONY

e Kompleksowa,
profesjonalna oferta

e Wysoka jako$¢ ustug
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Fazy realizacji Projektu
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Kapituta Projektu

Przedstawicieli
POT

Ekspertow
zewnetrznych
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Podzial wnioskodawcdw
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Polska
‘ Marka
Polska Marka Turystyczna
Turystyczna -
Uczestnik Kandydat
| | projektu (bez
Whnioskodawca nie tytu’fu)

zakwalifikowany do
udziatu w projekcie
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Lakres wsparcia dla Kandydatdw

-

¢ Warsztaty mediacyjne
¢ Indywidualnie
dostosowany zakres
szkolen

\

/- Wizyty audytorskie
e Wizyty studyjne

Networking

-

Wspétfinansowanie Rekomendacje

¢ Wspoétfinansowanie
badan (np. wizerunku,
ruchu turystycznego)

* Priorytet w otwartym
konkursie na
dofinansowanie zadan

e Rekomendacje
Kapituty Projektu
dotyczace dalszego
rozwoju marki

publicznych z zakresu
turystyki )




Lakres wsparcia dla Polskich Marek Turystycznych

Promocja na e Specjalna strefa w ramach polskiego stoiska narodowego

. ¢ Prezentacja materiatéw foto/wideo marek
ta rgaCh krajowych ® Promocja dostosowana do charakteru imprezy

e Zakres szkolen dostosowany indywidualnie do
marki na podstawie audytu marketingowego

Szkolenia

Produkcja * Sesje zdjeciowe wykonane dla marek — zdjecia
materiatow wykorzystane bedg w kampaniach POT
promocyjnych * Produkcja spotow video
Kampa nie e Kampania wideo na YouTube
. e Kampania internetowa za pomoca blogeréw
m"- POLSKIE Internetowe e Kampania w social media POT

MARKI
TURYSTYCZNE




Uroczyste ogloszenie wynikdw pierwszego naboru
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Laureaci tytutu ,Polska Marka Turystyczna”

Kraina Lessowych
Beskidy Wawozow
Stowarzyszenie "Region Lokalna Organizacja
Beskidy" Turystyczna "Kraina
Lessowych Wawozow"

Slask Cieszynski

Torun Lublin Stowarzyszenie Rozwoju
Urzad Miasta Torunia Urzad Miasta Lublin i Wspotpracy Regionalnej
"Olza"




Laureaci tytulu ,,Polska Marka Turystyczna - Kandydat”

Puszcza Biatowieska Szlak wokaét Tatr
Lokalna Organizacja Zamos¢ Europejskie Ugrupowanie
Turystyczna "Region Puszczy Miasto Zamos¢ Wspotpracy Terytorialnej
Biatowieskiej” TATRY z o.0.

Mazury Zachodnie

Stowarzyszenie Ziemia Swietego Krzyia
Zachodniomazurska Lokalna Stowarzyszenie "Per Crucem"
Organizacja Turystyczna

Jura Krakowsko -

Czestochowska
Zwigzek Gmin Jurajskich




Beskidy

* Transgraniczny potencjat

* Turystyka aktywna

* Bogata kultura

e Zroznicowany pejzaz kulturowy
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Kraina Lessowych Wawozdw

* Najwieksze w Europie skupisko a2l |

lessowych wawozow
* Turystyka zdrowotna
* Kuchnia oparta na lokalnych
produktach
Agroturystyka
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* Wielokulturowa tradycja
i historia

» ,Miasto inspiracji”

* Na granicy Unii Europejskiej
i wschodniej Europy

 Miedzynarodowe festiwale
| projekty artystyczne
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Slask Cieszynski

* Turystyka aktywna

 Heklowanie — dziedzictwo
kulturowe UNESCO

* Wspotpraca zagraniczna

e Festiwal Filmowy ,Kino na
granicy”
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Torun

* Turystyczna ikona wojewoddztwa kujawsko-
pomorskiego

« Sredniowieczny zespdt miejski wpisany na liste
Swiatowego dziedzictwa UNESCO

e Torunskie pierniki

* Najstynniejszy mieszkaniec Torunia — Mikotaj
Kopernik
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Ministerstwo
Sportu i Turystyki

POLSKIE MARKI TURYSTYCINE

Dziekuje za uwage

Marek Sottysiak
Naczelnik Wydziatu Planowania i Upowszechniania Turystyki
Departament Turystyki
Ministerstwo Sportu i Turystyki

www.polskiemarkiturystyczne.gov.pl



